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Informacja o warsztatach
	Warsztat I 
	Promocja produktu lokalnego 

	Olga Gałek, Fundacja Miejsc i Ludzi Aktywnych

	Celem warsztatu jest odkrywanie roli produktów lokalnych w podnoszeniu jakości życia na terenie lokalnych grup działania. Warsztat dotyczy kreowania produktów lokalnych w oparciu o dziedzictwo regionu, budowania marki miejsca. W trakcie spotkania zostaną zaprezentowane dobre przykłady marketingu produktów lokalnych, które przyniosły zyski dla konkretnych regionów, 
ich mieszkańców i środowiska naturalnego. Uczestnicy wspólnie odkrywać będą swoje lokalne grupy działania poprzez unikatowe produkty lokalne, zastanowią się jak uczynić swój region przyjaznym dla mieszkańców i turystów. 

Grupa docelowa warsztatu: Warsztat skierowany jest do liderów i współpracowników lokalnych grup działania: lokalnych samorządów, organizacji pozarządowych, producentów zainteresowanych promocją produktów lokalnych, budowaniem marek lokalnych.


	Warsztat II  
	Kreowanie marki lokalnej

	dr Ryszard Kamiński, Instytut Rozwoju Wsi i Rolnictwa Polskiej Akademii Nauk, Kujawsko-Pomorski Ośrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie

	Celem warsztatu jest zapoznanie uczestników z tematyką marek lokalnych, a także próba znalezienia odpowiedzi na pytanie 
czy kreowanie marki lokalnej jest chwilową modą czy też jednym z warunków efektywnego rozwoju obszaru. Założeniem warsztatu jest także próba znalezienia odpowiedzi na pytanie – kto powinien koordynować tworzenie lokalnych marek oraz jaka powinna 
być rola lokalnych grup działania i lokalnych strategii rozwoju w tym procesie.  Warsztat pozwoli także poznać zasady przystępowania do tworzenia marek lokalnych.
Grupa docelowa warsztatu:  członkowie władz i pracownicy lokalnych grup działania odpowiedzialni za działania z zakresu turystyki; przedstawiciele lokalnych organizacji turystycznych; przedstawiciele samorządów lokalnych zainteresowani kreowaniem marki lokalnej na swoim terenie 


	Warsztat III
	Współpraca – sieciowanie w zakresie produktów lokalnych i turystyki

	Inga Kawałek, Fundacja Partnerstwo Dorzecze Słupi

	Warsztat dotyczyć będzie wpływu sieciowania na poziomie lokalnym na promocję produktów, podnoszenie standardów zarządzania produktami lokalnymi i marką lokalną oraz roli różnych podmiotów w tym procesie. W ramach warsztatu zostaną przedstawione dobre praktyki sieciowej współpracy w rozwoju produktów lokalnych oraz produktów turystycznych. Zaprezentowany zostanie także model współpracy w zakresie komercjalizacji produktów za pośrednictwem spółdzielni osób prawnych. Warsztat obejmować będzie również krytyczne spojrzenie na promocję produktów lokalnych i zarządzanie sieciowymi produktami turystycznymi czemu sprzyjać będzie praca nad barierami i wyzwaniami związanymi sieciowaniem w tych obszarach na poziomie lokalnym. 

Grupa docelowa warsztatu: osoby i podmioty (w tym lokalne grupy działania) zainteresowane promocją produktów lokalnych 
i rozwojem turystycznym, dobrymi praktykami w tym zakresie i przedsięwzięciami służącymi wprowadzaniu tych produktów 
na rynek w ramach ekonomii społecznej


	Warsztat IV
	Agroturystyka – rola LGD

	dr Leszek Leśniak, Centrum Doradztwa Rolniczego w Brwinowie, Oddział w Krakowie.

	Głównym celem warsztatu będzie poszukiwanie skutecznych sposobów budowania współpracy pomiędzy lokalnymi grupami działania (LGD) a organizacjami turystycznymi i stowarzyszeniami agroturystycznymi poprzez kreację i zarządzanie Zintegrowanym, Sieciowym Produktem Turystyki Wiejskiej.

Grupa docelowa warsztatu:  Przedstawiciele lokalnych grup działania (LGD), przedstawiciele lokalnych organizacji turystycznych (LOT) współpracujących z LGD oraz przedstawiciele stowarzyszeń agroturystycznych współpracujących z LGD.


	Warsztat V
	Innowacyjność w agroturystyce  

	Cezary Molski, Polska Organizacja Turystyczna

	Innowacyjność określana jest jako główny motor rozwoju gospodarczego Wspólnoty. Jako cel i warunek rozwoju została 
wpisana w większość strategicznych dokumentów UE i w ślad za tym do polityk państw członkowskich. Przebieg wdrażania programów wsparcia ze środków UE, w tym PROW 2007-2013, skierowanych na wdrożenie nowych – innowacyjnych rozwiązań 
w szczególności usług turystycznych, napotyka w relacji instytucja wdrażająca – beneficjent na rozbieżność rozumienia projektów innowacyjnych. 

Stąd też istotą warsztatu będzie przedyskutowanie obecnie stosowanych kryteriów  i procedur oceny oraz zasad dokonywania wyboru projektów innowacyjnych w obszarze turystyki do realizacji. Spodziewanym efektem powinny być rekomendacje dotyczące poprawy skuteczności innowacji.

Grupa docelowa warsztatu: przedstawiciele instytucji wdrażających pomoc dla przedsiębiorców, w tym Ministerstwa Rozwoju Regionalnego, Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, Polskiej Agencji Rozwoju Przedsiębiorczości, Agencji Restrukturyzacji 
i Modernizacji Rolnictwa, lokalnych grup działania, instytucje otoczenia biznesu, a także beneficjentów tej pomocy mających doświadczenie w realizacji projektów innowacyjnych.
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	„Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszarów Wiejskich: Europa inwestująca w obszary wiejskie.”

Projekt współfinansowany ze środków Unii Europejskiej w ramach pomocy technicznej Programu Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007–2013 oraz ze środków Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Instytucja Zarządzająca Programem Rozwoju Obszarów Wiejskich na lata 2007-2013 – Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi

Konferencja koordynowana przez Regionalną Organizację Turystyczną Województwa Świętokrzyskiego
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